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Somos una compafi(a Somos especialistas en NOCHE, y, ademas, también lo somos en cine, en wellness, en la universidad, y el ocio en general, y

conmas de 17 afios : nos dirigimos a un target joven, urbanoy con elevado nivel de consumo
de experienciaen la

comercializacion de

EXPERIENCIA soportes publicitarios
en entornos
segmentados

Contamos con
oficinas centrales en
Madrid y Barcelona,
y cobertura nacional
atravesdelas14
delegaciones

EMPLEADOS

Hemos desarrollado una linea de soportes especificos para cada areay actualmente somos lideres en soportes de interior,
con mas de 6.000 caras en toda Espafia

Realizamos Comercializamos
proyectos entradas de cine,
promocionales spas, masajes,
] de marketing personal trainer,

espectacular, % escapadas, lavados,
pases privados : gasolina, moda : media
o decoraciénde as{como otras 5
espacios A actividades de ocio
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El circuito noche de 014 Media esta formado [
por 1.100 Mupis estaticos, 200 mupis digitales, N OC H E
(E- Mupis) ubicados en 1.000 bares de copas

y discotecas que generan buena parte del

consumo de ocio nocturno a nivel nacional.

Los locales de nuestra red son bares, pubs o

discotecas de maximo trafico y rotacion de

publico cada fin de semana. A éstos locales se

les atribuye lageneracion de tendenciay moda. les

Dentro de los locales, los soportes estan

ubicados en emplazamientos preferentes Circuito digital
O O de soportes

(barras, acceso a salas...) asegurando el
impacto de las campafias publicitarias de
nuestros clientes.

. Posavasos
Multitud de marcas que buscan llegar a Tilllate.com portal lider en ocio nocturno
publico joven utilizan nuestros soportes para
conseguir unimpacto cualitativo, 100% Util. | )
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014 MEDIA

O14..

014 MEDIA, lleva mas de diez afios creando, disefiando,
y ejecutando campafias en la noche con clientes de
todos los sectores.

Ennuestro entorno, llevamos a cabo acciones de
diversos tipos: circuitos nacionales y segmentados
estaticos y digitales ad hoc para cada cliente,
campafias online a través de Tilllate.es, acciones
especiales, personalizacion de locales, realizacion de
eventos y campafias 360°, aprovechando el potencial
de cada uno de nuestros soportes.

Gracias a este conocimiento de la noche, podemos
segmentar nuestros circuitos y acciones dependiendo
deltarget al que nuestro cliente quiera llegar: por edad,
zona geografica, gustos musicales, estética, condicion
sexual...e infinidad de tipologias mas, lo que hace que
elimpacto sea100 % util. El cliente llega al publico

que le interesa, sin desperdiciar presupuesto en otros
sectores de poblacidn alos que no les interesa alcanzar
en esa campafia concreta.

Tenemos identificado el target del consumidor de ocio
nocturno, y perfectamente clasificado para que las
campafias que llevamos a cabo den en el clavo.
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NOCHE: PERFIL

25-35 Copernico h 25-45
60% H Independance  Tiffanys " 50% H
40% M | ' Orange Caffe Marmara 50% M
NSE M -MA Negra Tomasa Daily NSE MA-A
Razzmatazz = Lobby
Kapital = Cats
LaRiviera LLa Facultad p
18-25 Fabrik ~ CampusTavern &% 18-25
53%H Macumba it S0la
47% M But 50% M
NSEM-MA N \ NSEM-MA
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CIRCUITOS NOCHE

014 MEDIA,, [leva mas de diez afios creando, disefiando, y ejecutando campafias en la noche con clientes de todos los sectores.

En nuestro entorno, llevamos a cabo acciones de diversos tipos: circuitos nacionales y segmentados estaticos y digitales ad hoc para cada cliente, campafias online

através de Tilllate.es, acciones especiales, personalizacidn de locales, realizacion de eventos y campafias 360°, aprovechando el potencial de cada uno de
nuestros soportes.

Gracias a este conocimiento de la noche, podemos segmentar nuestros circuitos y acciones dependiendo del target al que nuestro cliente quiera llegar: por edad,
zona geografica, gustos musicales, estética, condicion sexual.. .e infinidad de tipologias mas, lo que hace que el impacto sea100 % Util. El cliente llega al publico que le
interesa, sin desperdiciar presupuesto en otros sectores de poblacion a los que no les interesa alcanzar en esa campafia concreta.

Tenemos identificado el target del consumidor de ocio nocturno, y perfectamente clasificado para que las campafias que llevamos a cabo den en el clavo.
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CIRCUITOS NOCHE

0. 000.000

DE IMPACTO

>UU 000

JOVENES ENTRE18Y 40 ANOS

Los soportes de los circuitos noche de 014 Media consiguen llegar a
2.500.000 jévenes de entre 18 y 40 afios cada fin de semana, consiguiendo
10.000.000 de impactos por campafia quincenal.

Gracias a lo novedoso de nuestros soportes, a las caracteristicas del
entornoy ala permeabilidad del publico en el momento del impacto
publicitario, al encontrarse en un momento de ocio, la notoriedad de las
campafias en este entorno es muy elevaday el impacto, 100 % Uutil.
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014NOCHE EFECTIVIDAD

E L REC U E RDO de las camparias en soportes de OW 4 noche es de alrededor del 45%, aumentando la EI:ECT|V| DAD en el caso de los mupis digitales

(Emupis). En Creatividades especificas para el entorno noche, esta efectividad aumenta.

Adaptando las creatividades al entorno noche, ,y aumenta la notoriedad de la campafia.

Alver nuestro target alamarca enun entorno afin, lanoche,

Alutilizar el circuito noche en sus campafias, I_A VA LO RAC ‘ O N DE I_/A\S MARCAS AU M ENTA al situarse junto a los jovenes en su principal

actividad de ocio.

En cuanto a las marcas de bebidas, (alcoholes, cervezas, refrescos, energéticas..), al anunciarse en el punto de venta (los locales de copas suponen el 75 % de las ventas en el caso de los

alcoholes), las camparias |NC|DEN D‘RECTAMENTE EN EL CONSUMO, AUMENTAN DOLO,alestarpresentesen elmomento

de decision de compra.
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ENTIMETRO

| /U0

OPORTE

Soporte 70 x 100 retroiluminado, lo que, al

encontrarnos enun entorno oscuro, hace que

las campafias ganen en notoriedady su visibilidad

esté garantizada.

Contamos con1.200 soportes a nivel nacional, ubicados en lugares
preferentes (acceso a salas, barras), en zonas de maxima

visibilidad, asegurando el impacto.

Lared de locales que cuentan con nuestros soportes son siempre bares,
pubsy discotecas de éxito, conun gran trafico y rotacién de gente enellos
cada fin de semana.

Ejemplos de locales del circuito MupiNoche son Kapital, Tartufo, Fortuny
o Fabrik en Madrid, Up&Down, Otto Zutz, Espite o Dacksy en Barcelona,
Boss en Sevilla...




Soporte LCD FULL HD 47" vertical, ubicados en emplazamiento
preferente (acceso a sala, barras) en los locales mas emblematicos de
Madrid, Barcelona, Sevilla, Valenciay Pals Vasco.

Admite todo tipo de creatividades, estaticas y dinamicas, con lo que las
campafias adquieren maxima notoriedad.

Los contenidos son, ademas de publicitarios, ad hoc para cada local
creados por Tilllate, lo que hace que el soporte sea mas interesante y
atractivo para la clientela.

Tienen una ocupacion maxima de 5 clientes, resultando as{ una frecuencia
de 40 spots /hora de cada campafia.

Ejemplos de locales del circuito Emupi son Lobby, La Riviera, Kapital,
Vanity o Shoko en Madrid; Oshum, Razzmatazz, Sutton o Roxy en
Barcelona, Pacha Valencia y Pais Vasco, o Bogart en Sevilla.
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£ JEMPLOS CAMPANAS MUPI
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CIRCUITODIGITAL: EMUPINOCHE




14 ou

,me‘ﬂn%'in%

The
BAY SAPPHIRE

PERSONALIZACION YTEMATIZACION DE BARRAS
Y LOCALES: RON BARCELO

ESCAPARATISMO: BOMBAY SAPHIRE s

ACCIONES CRUZADAS EN LOCALES AFTER [
WORK: CORONITA|
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ROAD SHOWS - HALLOWEEN FEVER BUS






