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ANOS DE
EXPERIENCIA

Somos una compafita
conmas de 18 aiios
de experienciaen la
comercializacion de
soportes publicitarios
en entornos
segmentados

DELEGACIONES]

Contamos con
oficinas centrales en
Madrid y Barcelona,
y cobertura nacional
atravesdelas14
delegaciones

EMPLEADOS

FOTOGRAFOS

Somos especialistas en publicidad indoor en diferentes entornos como noche, wellness, noche, universidad y nos dirigimos
auntargetjoven, urbanoy con elevado nivel de consumo

SOPORTES

Hemos desarrollado una linea de soportes especificos para cada areay actualmente somos lideres en soportes de interior,
con mas de 8.000 caras en toda Espafia

Explotacion
publicitaria de
sorportes en: Cines,
Gimnasios, Discotecas,
Universidades,
Mercasa, Metro

de Madrid, centros
comerciales. ..

Especialistas en estos entornos.
Lo que nos permtie acometer
cualquier proyecto o accion
promocional en ellos como
puedenser:

Marketing espectacular, pases

privados, decoracion de espacios.

Comercializacion de
entradas de cine, spas,
masajes, escapadas
asicomo entradas a
muchos opciones de
ocioy culturaa través
delaempresa
CHEQUE MOTIVA.

O14..
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El circuito noche de 014 Media esta formado
por 1.100 Mupis estaticos, 200 mupis digitales, UNIVERSID AD
(E- Mupis) ubicados en 1.000 bares de copas

y discotecas que generan buena parte del
consumo de ocio nocturno a nivel nacional.
Los locales de nuestra red son bares, pubs o
discotecas de maximo trafico y rotacion de
publico cada fin de semana. A éstos locales se

les atribuye lageneracion de tendenciay moda.
Dentro de los locales, los soportes estan

. . ...'
ubicados en emplazamientos preferentes g, tag estaticos, dindmicos y digitales. %

(barras, dcceso a sala~s...) ase.gl.Jrar?do el Carpetas, portafolios, manteles, publicopias l& J
impacto de las campafias publicitarias de y otros elementos de ambient media
nuestros clientes.

Multitud de marcas que buscan llegar a
publico joven utilizan nuestros soportes para
conseguir unimpacto cualitativo, 100% Util.

WELLNESS

Il O O Soportes

m3 4 Centros wellness '
. ) / .-rflll//
IZOO 200 delosprincpales. s 05550 2@’//

[
B¢

Universidades ales

5

centros de espafia




5 o4

L ATRACTIVQMERCADO UNIVERSITARIO
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DATOS PUBLICO UNIVERSITARIO

AUDIENCIAPOTENCIAL SEXO

1111 ] I 457 43

1.400.000 ESTUDIANTES.
HOMBRES MUJERES

059/ ASISTENCIA DIARIA A CLASE.

Con el nuevo Plan Bolonia la asistencia a clase es obligatoria para
poder presentarse a los exdmenes E DAD

TARGET

HOMBRES Y MUJERES URBANOS

DE 18 A 28 ANOS.

ELEVADONIVEL DE CONSUMO
i S Properderaiments son o s conaistas e ot

segmentos de la poblacion
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SUBENTORNOS Y ACCIONES

En el campus universitario encontramos cuatro microentornos bien diferenciados que ofrecen distintas posibilidades y maneras de impactar al estudiante

INTERIOR DE LAS FACULTADES COPISTERIAS
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CIRCUITO DE MUPIUNIVERSIDAD

OSXYS

DINAMICOS | ESTATICOS | DIGITALES | EXTRAPLANOS EN PARED

JUU

OPORTE
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CIRCUITO DE MUPIUNIVERSIDAD

Generalmente situados enel hally los
pasillo de las Universidades, cumplen la
labor de distribuir prensay folletos.
Estos soportes son de cristal
retroiluminado y disponen de 2 caras.
Enuna cara hay unrotativo en el que
“caben”hasta 8 creatividades dinamicas
La otra cara es estaticay solo habria un
anunciante.
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CIRCUITO DE MUPIUNIVERSIDAD

4/

PANTALLA DIGITAL

Posibilidad de emitir spots, videos,
animaciones en flash o fOtos estaticas

40 pases de 10 segundos por hora
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CIRCUITO DE MUPI UNIVERSIDAD

/OX100

SOPORTES EXTRAPLANOS

situados en elinterior de las cafeteri(as
y los locales de reprografia de las
universidades y tambien en las zonas de
influencia del campus
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CIRCUITODE COPISTERIAS

Estos locales son parte imprescindible de la vida diaria del estudiante
universitario.

Durante todo el afio, los estudiantes acuden alli a hacer sus fotocopias,
comprar material de estudio, etc..

UNICAMPUS dispone de unared de mas de 200 locales situados
dentro de las facultades y también en las zonas de influencia de los
campus universitarios.

OPIS CARPETAS PUBLICOPIAS
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CIRCUITO DE COPISTERIAS

Soporte que se distribuye en locales de reprografia y que se
entrega a cada estudiante que hace fotocopias

Al cumplir la funcion de “portar” los folios, el impacto se prolonga
en el tiempoy permanece en poder del universitario durante
varias semanas.

GRANDES RESULTADOS EN PROMOCIONES DE
RESTAURANTES FAST FOOD O TIENDAS DE ELECTRONICA
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CIRCUITO DE COPISTERIAS

Descubre Mac en la Universidad

El primero de la clase.
Y fuera de ella.

DISFRUTA ESTAS QFERTAS POR

TIEMPO LIMITADO !
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CIRCUITODE COPISTERIAS

Soporte innovador que consiste en insertar publicidad en los
margenes de las fotocopias

Elanunciante obsequia a cada estudiante con 50 copias
gratis.

EL UNICO SOPORTE QUE ACOMPANA DURANTE TODO EL
CURSO A LOS ESTUDIANTES!




CIRCUITO DE COPISTERIAS

onsumo responsable, 38°

Wi e
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CIRCUITO DE CAFETERIAS

Locales visitados por estudiantes
varias veces al dia. Mas de 150 puntos
situados dentro de las facultades y
también bares en zonas de influencia
del campus pero frecuentados por los
universitarios.

MANTELES BOLSA BOCADILLO AZUCARILLOS| SERVILLETERQOS|
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CIRCUITO DE CAFETERIAS

Soporte de gran impacto que se distribuye a diario en las
cafeter{as y comedores de las universidades.

Estos locales son visitados por el 100% de los alumnos varias
veces al diay logran impactar al estudiante en un momento de
ocio con cero contaminacion publicitaria.
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CIRCUITO DE CAFETERIAS

10ffi o

. 5 S
Sobresaliente en todo. ‘""“'E"c'_‘

Ven a tu tienda Offi en Palma de Mallorca y descubre por qué los Mac
tienen todas las respuestas dentro y fuera del aula.

UN DIVERTIDO J..EGO DE
CAZADORES DE BErer=reenrers

: : OQ.LTOS EN TU CIUDAD.
Compra un Mac ahora y paga en 10 meses sin intereses. Y si raes tu antigne PC, consigue hasta 100€ de descuento.** ;
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CIRCUITO DE CAFETERIAS
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CIRCUITO DE CAFETERIAS




014 media tiene una dilatada experiencia en el desarrollo y ejecucion de todo tipo de promociones en el campus y si por algo se
caracteriza el publico universitario es por su capacidad de implicacion y participacion en ellas

RALPH LAUREN

Pasanos tu briefing y tendras tu accion a medidall



ACCIONESBT

CAMPANA BURN PLAN EMBAJADORES DE LAMARCA EN LA UNIVERSIDAD




CAMPANA MICROSOFT WINDOWS 7 DESATATU TALENTO
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ElMejor Evento del mes de mayo de 2012 ha sido para Initiative y 014 por la accion desarrollada para el canal de television TNT con
motivo de la celebracion de la emision del episodio 100 de Big Bang, una de las comedias mas exitosas de la television actual. Se creo

y puso enmarcha el Primer Torneo Universitario de “Piedra, papel, tijera, lagarto, Spock” La convocatoria estaba abierta al publico
universitario seguidor de la serie dispuesto a demostrar su pasion por la variante del clasico “piedra, papel, tijera” inventada por Sheldon
Cooper (uno de los protagonistas e la serie).
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